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一、课程基本信息
	课程名称
	中文
	创业学

	
	英文
	Entrepreneurship 

	课程代码
	
	课程性质
	专业必修课

	课程学分
	2
	课程学时
	32

	适用专业
	市场营销
	课程组负责人
	

	课程组成员
	

	先修课程
	管理学、市场营销学

	选用教材
	李肖鸣.大学生创业基础.北京：清华大学出版社，2013年.

	参考书目
	杨凤编.创业理论与实务.北京：清华大学出版社，2014年.

	推荐教材
	李肖鸣等.大学生创业基础.北京：清华大学出版社，2013年.
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二、课程目标
（一）课程具体目标
	   序  号
	课程具体目标

	课程目标1
	掌握创业团队构建、创业机会与风险识别、创业资源获取、创业计划制定、新企业开办、创业初期营销管理、财务管理、顾客管理等基本内容和方法

	课程目标2
	具备将创业基本原理和方法应用于实践的能力

	课程目标3
	具有创新意识和道德准则，践行社会主义核心价值观


（二）课程目标与毕业要求的关系
	课程目标
	支撑的毕业要求
	支撑的毕业要求指标点

	课程目标1
	毕业要求1:知识获取能力
	1.2专业性知识。本专业学生须系统地掌握管理学、组织行为学、会计学、财务管理学、市场营销学、创业学等工商管理类专业理论知识与方法，重点掌握市场营销学的理论前沿及发展动态。

	课程目标2
	毕业要求2:知识应用能力
	2.1 专业知识应用能力。具有国际视野，系统掌握市场营销专业基础知识。具备市场调查与预测、营销策划、销售管理等组织管理问题的敏锐性和判断力，并能够运用市场营销学理论和方法，系统分析、解决企业的营销问题。
2.3 互利网技术应用。熟练运用网络技术和数字营销工具分析解决企业现代营销中的问题。

	
	毕业要求5：科学研究能力
	5.1掌握文献检索、资料查询的基本方法，具有一定的科学研究能力
5.3掌握管理、市场营销的定性和定量的研究分析方法

	课程目标3
	毕业要求3：思想道德素质
	3.2 拥护党的领导和社会主义制度，具有较强的形势分析和判断能力。

	
	毕业要求4：创新创业能力
	4.3 具有创新意识，通过参与课外科研训练、学科竞赛、文化活动、学科技能训练，具备创新创业等实践活动能力。
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三、课程教学要求与重难点
	序号
	课程内容框架
	教学要求
	教学重点
	教学难点

	1
	第一章 创业、创业精神与人生发展
	1.了解创业基本知识
2.了解大学生创业教育的定位和主要内容
3.了解创业经济概况与大学生创业政策与环境
4.准确把握创业精神的构成
	1.创业的基本认识
2.创业精神的构成要素

	创业的定义与内涵

	2
	第二章 创业者和创业团队
	1.准确把握创业精神的构成、创业者的分类以及创业者的基本特征
2.认识创业团队的内涵和重要作用
3.理解组建创业团队需要考虑的重要问题
4.认识创业团队的演变特征
	1.创业团队的组建及分类
2.创业者的基本特征

	创业团队的演变阶段及阶段特征


	3
	第三章 创业机会与创业风险
	1.了解创业机会识别
2.了解创业项目的选择方法
3.了解创业机会评价流程
4.了解创业风险识别
5.了解商业模式开发
	1.创业机会的评价和识别
2.创业项目的选择
3.创业风险的评估
	1.创业机会的识别
2.创业风险的评估

	4
	第四章 创业资源
	1.了解创业资源的构成
2.了解创业融资渠道
3.了解创业资源管理
	1.创业所需资源
2.创业融资渠道
	如何根据项目情况获得创业融资

	5
	第五章 创业计划
	1.掌握创业计划与创业计划书的规范撰写
2.撰写与展示创业计划
	创业计划书的撰写
	如何撰写高质量的创业计划书

	6
	第六章 新企业的开办
	1.成立新企业前的思考
2.了解如何申办公司的流程
3.了解投资股东与创业团队选择
4.了解注册企业必须考虑的法律与法规
5.开业资金预算
	1.申办公司的流程
2.注册企业必须考虑的法律与法规
3.开业资金预算
	1.股东的选择
2.开业资金预算

	7
	第七章 创业初期的营销管理
	1.认识产品和企业都有生命周期
2.了解产品在不同生命周期的定价策略
3.掌握创业初期的营销方式
4.了解企业的发展需要正确的经营理念
5.发展迅猛的电子商务不容忽视
	1.产品在不同生命周期的定价策略
2.创业初期的营销方式
	1.创业初期的营销方式
2.创业企业如何确立正确的经营理念

	8
	第八章 创业初期的财务管理
	1.了解创业初期应记好的几笔账
2.了解初创企业的财务风险与应对措施
3.中小企业如何策划上市
	1.初创企业的财务风险与应对措施
2.中小企业如何策划上市
	1.初创企业财务风险识别
2.中小企业上市流程

	9
	第九章 创业初期的顾客管理
	1.以顾客为中心的公司才能获得成功
2.企业的差别化经营
3.顾客满意追踪调查和衡量的方法
	1.确立以顾客为中心的经营理念
2.差别化经营策略
3.顾客满意追踪调查和衡量的方法
	1.顾客为中心理念的贯彻
2.如何有效追踪顾客满意度
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四、课程教学内容、教学方式、学时分配及对课程目标的支撑情况
	序号
	课程内容框架
	教学内容
	教学方式
	学时
	支撑的
课程目标

	1
	第一章 创业、创业精神与人生发展
	第一节 创业与创业精神
	讲授、课堂讨论
	1
	课程目标1、2、3

	
	
	第二节 知识经济发展与创业
	讲授、课堂讨论
	1
	课程目标1、2、3

	
	
	第三节 创业与职业生涯发展
	讲授、课堂讨论、案例分析
	1
	课程目标1、2、3

	
	
	第四节 创业与自我认识
	讲授、课堂讨论
	0.5
	课程目标1、2、3

	2
	第二章 创业者和创业团队
	第一节 创业者
	讲授、课堂讨论
	1
	课程目标1、2、3

	
	
	第二节 创业团队
	讲授、课堂讨论、案例分析
	1
	课程目标1、2、3

	
	
	第三节 从唐僧师徒谈领导者魅力
	讲授、课堂讨论
	0.5
	课程目标1、2、3

	
	
	第四节 创业团队的社会责任与合作
	讲授、课堂讨论、案例分析
	1
	课程目标1、2、3

	3
	第三章 创业机会与创业风险
	第一节 创业机会识别
	讲授、课堂讨论
	1
	课程目标1、2

	
	
	第二节 创业项目的选择
	讲授、课堂讨论、案例分析
	1
	课程目标
1、2

	
	
	第三节 创业机会评价
	讲授、课堂讨论、案例分析
	1
	课程目标1、2

	
	
	第四节 创业风险识别
	讲授、课堂讨论
	1
	课程目标1、2

	
	
	第五节 商业模式开发
	讲授、课堂讨论
	1
	课程目标1、2

	4
	第四章 创业资源
	第一节 创业资源概述
	讲授
	0.5
	课程目标1

	
	
	第二节 创业融资
	讲授
	1
	课程目标1、2

	
	
	第三节 创业资源管理
	讲授
	1
	课程目标1、2

	5
	第五章 创业计划
	第一节 创业计划与创业计划书
	讲授
	1
	课程目标
1、2

	
	
	第二节 撰写与展示创业计划
	讲授、课堂讨论、案例分析
	1
	课程目标1、2

	6
	第六章 新企业的开办
	第一节 成立新企业前的思考
	讲授、课堂讨论
	0.5
	课程目标1

	
	
	第二节 如何申办成立公司
	讲授、课堂讨论、案例分析
	1
	课程目标1、2

	
	
	第三节 投资股东与创业团队选择
	讲授、课堂讨论
	1
	课程目标1、2

	
	
	第四节 注册企业必须考虑的法律与法规
	讲授、课堂讨论
	1
	课程目标1

	
	
	第五节 开业资金预算
	讲授、课堂讨论
	1
	课程目标1、2

	7
	第七章 创业初期的营销管理
	第一节 产品和企业都有生命周期
	讲授、课堂讨论、案例分析
	1
	课程目标1、2

	
	
	第二节 产品在不同生命周期的定价策略
	讲授、课堂讨论、案例分析
	1
	课程目标1、2

	
	
	第三节 创业初期的营销方式
	讲授、课堂讨论
	1
	课程目标1、2

	
	
	第四节 企业的发展需要正确的经营理念
	讲授、课堂讨论
	1
	课程目标1、2

	
	
	第五节 发展迅猛的电子商务不容忽视
	讲授、课堂讨论、案例分析
	1
	课程目标1、2

	8
	第八章 创业初期的财务管理
	第一节 创业初期应记好的几笔账
	讲授、课堂讨论
	1
	课程目标1、2

	
	
	第二节 初创企业的财务风险与应对措施
	讲授、案例分析
	1
	课程目标1、2

	
	
	第三节 中小企业如何策划上市
	讲授、案例分析
	1
	课程目标1、2

	9
	第九章 创业初期的顾客管理
	第一节 以顾客为中心的公司才能获得成功
	讲授、课堂讨论
	1
	课程目标1、2

	
	
	第二节 企业的差别化经营
	讲授、案例分析
	1
	课程目标1、2

	
	
	第三节 顾客满意追踪调查和衡量的方法
	讲授、课堂讨论、案例分析
	1
	课程目标1、2
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	课程目标
	考核内容

	课程目标1
	有关创业理论知识和方法的理解和掌握情况

	课程目标2
	应用创业理论知识和方法解决相关问题的能力

	课程目标3
	解决创业问题时具有创新性思维
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	考核方式
	比例
	考核/评价细则

	课堂表现
	15%
	考勤记录和课堂表现情况加分、扣分记录

	平时作业
	15%
	教师批改的课程作业

	期末考试
	70%
	笔试，包含选择、名词解释、判断、简答、案例分析等题型，考核基本知识的掌握和运用情况



5

