市场营销专业人才培养方案
一、培养目标
本专业培养践行社会主义核心价值观，具有社会责任感、公共意识和创新精神，适应国家经济建设需要，具有人文精神与科学素养，掌握现代经济管理理论及管理方法，具有国际视野、本土情怀、创新意识、团队精神和沟通技能，具备扎实的经济学、管理学理论基础和系统的市场营销专业知识，能在企事业单位及政府部门从事营销与工商管理工作，具有一定创新能力的应用型、复合型、创新型高级专门人才。

1.践行社会主义核心价值观，具有社会责任感、公共意识和创新精神，适应国家经济建设需要。

2.能够将市场营销学及管理学、经济学专业知识，用于解决组织复杂的营销问题。
3.运用市场营销知识，识别问题，分类和分析。表达问题，借助于文献信息和调查取证，获得问题性质的有效结论。

4.对于复杂的营销问题，系统性地设计解决方案，并能够在设计环节中体现创新意识，考虑社会、法律、文化以及环境等因素。

5.掌握创新创业方法，熟悉互联网经济的各种新模式、新业态，掌握互联网企业的运营与管理方法。

6.掌握外语、数学、计算机等工具，辅助解决实践中的营销问题。

7.有自我认知能力和协作意识，能够在团队中承担个体和团队成员的角色。

（具体可参照各专业教学指导委员会最新要求、《普通高等学校本科专业类教学质量国家标准》或专业认证与评估相关要求）。

二、毕业要求
通过专业学习，毕业生应获得以下几个方面的知识、能力和素质：

1.基础知识。本专业学生须熟练掌握数学、统计学、经济学等基础学科的理论和方法。
2.专业性知识。本专业学生须系统地掌握管理学、组织行为学、会计学、财务管理学、市场营销学、创业学等工商管理类专业理论知识与方法，重点掌握市场营销学的理论前沿及发展动态。

3.通识性知识。学生须选修哲学、社会学、心理学、法学、科学技术、语言文学、健康艺术、职业发展等方面的通识性知识。
4.知识获取能力。能够运用科学的方法，通过课堂、文献、网络、实习实践等渠道获取知识；善于学习和吸收他人知识并构建自己的知识体系。
5.知识应用能力。能够应用管理理论和方法，发现、分析并解决理论与实践问题；
6.创新创业能力。具有较强的组织沟通能力与探索性、批判性思维能力，不断尝试理论或实践创新。
7.思想道德素质。努力学习掌握马克思主义、毛泽东思想和邓小平理论，树立辩证唯物主义和历史唯物主义世界观；拥护党的领导和社会主义制度，具有较强的形势分析和判断能力；具有良好的道德修养和社会责任感、 积极向上的人生理想，符合社会进步要求的价值观念和爱国主义的崇高情感。
8.专业素质。具有国际视野，系统掌握市场营销专业基础知识。具备发现市场调查、市场预测、营销策划等组织管理问题的敏锐性和判断力，掌握创新创业技能，并能够运用管理学理论和方法，系统分析、解决组织的管理问题。
9.文化素质。具有较高的审美情趣、文化品位、人文素养；具有时代精神和较强的人际交往能力；积极乐观地生活，充满责任感地工作。
10.身心素质。具有健康的体魄和心理素质，具备稳定、向上、坚强、恒久的情感力、意志力和人格魅力。

（各专业的毕业要求可参照各专业教学指导委员会最新要求、《普通高等学校本科专业类教学质量国家标准》或专业认证与评估相关要求。）

三、“毕业要求-培养目标”对应矩阵（以“●”在相应位置标识）
	毕业要求
	培养目标

	
	目标1
	目标2
	目标3
	目标4
	目标5
	目标6
	目标7

	毕业要求1
	●
	●
	
	
	
	
	

	毕业要求2
	
	●
	●
	●
	●
	
	

	毕业要求3
	
	
	
	
	
	●
	

	毕业要求4
	
	
	
	
	●
	
	

	毕业要求5
	
	●
	●
	●
	
	
	

	毕业要求6
	
	
	
	
	●
	
	

	毕业要求7
	●
	
	
	
	
	
	

	毕业要求8
	
	●
	●
	
	
	
	

	毕业要求9
	
	
	
	
	●
	
	●

	毕业要求10
	
	
	
	
	●
	
	●


四、“课程体系-毕业要求”对应矩阵

（ 1.不同学期的同一门课程只需填写一次，如大学英语（一）和大学英语（二）按“大学英语”填写即可； 2.所有的课程和教学活动都要列入表格，包括集中集中性实践环节；3.以关联度标识，课程与某个毕业要求的关联度可根据该课程对相应毕业要求的支撑强度来定性估计，H:表示关联度高；M表示关联度中；L表示关联度低）

（一）非教师教育类专业

	课程类别
	课程模块
	课程名称
	毕业要求

	
	
	
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	通识教育课程
	通识必修课

	大学英语
	M
	M
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	计算机应用基础
	M
	
	
	
	
	
	
	M
	
	

	
	
	大学体育
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	H

	
	
	军事理论
	
	
	
	
	
	
	H
	
	
	

	
	
	思想道德修养与法律基础
	
	
	
	
	
	
	H
	
	M
	

	
	
	中国近现代史纲要
	
	
	H
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	马克思主义基本原理
	
	
	
	
	
	
	H
	
	M
	

	
	
	毛泽东思想和中国特色社会主义理论体系概论
	
	
	
	
	
	
	H
	
	M
	

	
	
	形势与政策
	
	
	
	
	
	
	H
	
	M
	

	
	
	创新创业基础
	
	
	
	
	
	H
	
	
	
	

	
	通识选修课
	艺术天地类、创新创业类
人文社会类、科技世界类闽南文化类
	
	
	H
	
	
	
	
	
	
	

	专业教育课程
	专业必修课
	微积分
	H
	M
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	管理学
	H
	H
	
	
	
	
	
	H
	
	

	
	
	线性代数
	H
	M
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	概率论
	H
	M
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	人力资源管理
	H
	H
	
	
	
	
	
	H
	
	

	
	
	微观经济学
	H
	
	
	
	
	
	
	H
	
	

	
	
	会计学
	H
	H
	
	
	
	
	
	M
	
	

	
	
	宏观经济学
	H
	
	
	
	
	
	
	H
	
	

	
	
	统计学
	H
	M
	
	
	
	
	
	H
	
	

	
	
	市场营销学
	H
	H
	
	H
	H
	H
	
	H
	
	

	
	
	财务管理
	H
	
	
	
	
	
	
	M
	
	

	
	
	市场调研与预测
	H
	H
	
	H
	H
	H
	
	H
	
	

	
	
	战略管理
	H
	H
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	组织行为学
	H
	H
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	消费者行为学
	H
	H
	
	H
	H
	H
	
	H
	
	

	
	
	营销策划
	H
	H
	
	H
	H
	H
	
	H
	
	

	
	
	运营管理
	H
	H
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	公司治理
	H
	H
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	国际市场营销学
	H
	H
	
	H
	H
	H
	
	H
	
	

	
	
	创业学
	
	H
	
	
	
	H
	
	
	
	

	
	专业选修课
	经济法
	
	
	H
	
	
	
	
	M
	
	

	
	
	品牌管理
	
	H
	
	
	H
	H
	
	H
	
	

	
	
	商务谈判
	
	
	
	
	
	
	
	
	H
	

	
	
	现代推销理论与实务
	
	H
	
	
	H
	H
	
	H
	M
	

	
	
	非营利组织营销
	
	H
	
	
	H
	H
	
	H
	
	

	
	
	市场营销专业前沿
	
	H
	
	
	H
	H
	
	H
	
	

	
	
	零售管理
	
	H
	
	
	H
	H
	
	H
	
	

	
	
	广告学
	
	H
	
	
	H
	H
	
	H
	
	

	
	
	职业生涯规划与管理
	
	H
	
	
	H
	H
	
	H
	
	

	
	
	销售管理
	
	H
	
	
	H
	H
	
	H
	
	

	
	
	客户关系管理
	
	H
	
	
	H
	H
	
	H
	H
	

	
	
	管理沟通
	
	M
	M
	
	
	
	
	
	H
	

	
	
	物流与供应链管理
	
	H
	
	
	
	
	
	H
	
	

	
	
	分销渠道管理
	
	H
	
	
	
	
	
	H
	
	

	
	
	营销工程运用
	
	H
	
	
	
	
	
	H
	
	

	
	
	房地产营销
	
	H
	
	
	
	
	
	H
	
	

	
	
	电子商务
	
	H
	
	
	
	
	
	H
	
	

	
	
	服务营销
	
	H
	
	
	
	
	
	H
	
	

	
	
	网络营销
	
	H
	
	
	
	
	
	H
	
	

	
	
	新产品营销
	
	H
	
	
	
	
	
	H
	
	

	
	
	国际贸易理论与实务
	M
	M
	
	
	
	
	
	M
	
	

	
	
	领导力
	
	M
	
	
	
	
	
	M
	
	

	
	
	证券投资学
	M
	M
	
	
	
	
	
	M
	
	

	
	
	商务英语
	
	
	H
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	商务礼仪
	
	
	
	
	
	
	
	M
	
	

	
	
	创新思维与管理
	
	M
	
	
	
	H
	
	
	
	

	
	
	创新创业融资
	
	
	
	
	
	H
	
	
	
	

	
	
	5门跨选课
	H
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	第二专业主干课程
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	集中实践环节
	必修课
	社会实践
	
	
	
	
	H
	H
	
	
	
	H

	
	
	实训实验
	
	
	
	
	H
	
	
	
	
	

	
	
	毕业论文
	
	
	
	
	H
	
	
	
	
	

	
	
	实习
	
	
	
	
	H
	H
	
	
	
	H


五、核心课程
核心课程: 管理学、战略管理、会计学、财务管理学、组织行为学、人力资源管理、市场营销学、创业学、公司治理、运营管理等课程。

六、学制、最低毕业学分及授予学位
学制:标准学制四年，可在3-6年内完成。
最低毕业学分:156
授予学位:管理学学士学位
七、课程结构比例表

	类别
	学分数
	学时数
	学分占总学分
比例
	学时占总学时
比例

	通识教育课程
(46学分)
	必修课
	38
	724
	24.3%
	32.5%

	
	选修课
	8
	128
	5.1%
	5.7%

	专业教育课程
(86学分)
	必修课
	54
	864
	34.6%
	38.8%

	
	选修课
	32
	512
	20.5%
	23%

	总学时合计：2228

	实践教学环节（24学分）
	集中性实践教学
	18
	 18周
	11.5%
	

	
	 课程实验（实践）
	13
	138
	8.3%
	

	该专业总学分为156，选修类课程学分占总学分的比例为25%，实践教学环节学分占学分总学分的比例为15%。


  八、课程设置
（1）通识教育课程安排表

	性质
	课程代码
	课程名称
	考核方式
	学分数
	学时数
	学时分配
	周学时
	开课
学期

	
	
	
	
	
	
	讲课
	实验
实践
	
	

	必
修
课
	26001150300
	大学英语A1
	试
	3
	48
	32
	16
	2+1
	1

	
	26002150300
	大学英语A2
	试
	3
	48
	32
	16
	2+1
	2

	
	26003150300
	大学英语A3
	试
	3
	48
	32
	16
	2+1
	3

	
	26004150300
	大学英语A4
	试
	3
	48
	32
	16
	2+1
	4

	
	23005150200
	计算机应用基础1
	试
	2
	36
	36
	
	3
	1

	
	10007150100
	大学体育1
	试
	1
	36
	36
	
	2
	1

	
	10008150100
	大学体育2
	试
	1
	36
	36
	
	2
	2

	
	10009150100
	大学体育3
	试
	1
	36
	36
	
	2
	3

	
	10010150100
	大学体育4
	试
	1
	36
	36
	
	2
	4

	
	21011150200
	军事理论
	查
	2
	32
	26
	6
	2
	2

	
	17012150300
	思想道德修养与法律基础
	查
	3
	48
	45
	3
	3
	1

	
	17013150300
	中国近现代史纲要
	试
	2
	32
	30
	2
	2
	1

	
	17014150300
	马克思主义基本原理
	试
	3
	48
	45
	3
	3
	3

	
	17015150500
	毛泽东思想和中国特色社会主义理论体系概论
	试
	4
	64
	60
	4
	4
	4

	
	17017150200
	思想政治理论课实践环节
	查
	2
	32
	0
	32
	2
	5

	
	17016150200
	形势与政策
	查
	2
	64
	48
	16
	
	1-8

	
	18018150200
	创新创业基础
	查
	2
	32
	32
	
	
	2

	
	小计
	38
	724
	594
	130
	
	

	
	其中：课程实验（实践）8学分，130学时

	选
修
课
	艺术天地类
	至少2学分

	
	创新创业类
	至少6学分

	
	人文社会类
	

	
	科技世界类
	

	
	闽南文化类
	

	
	要求至少修满8学分。


(2)专业教育课程安排表
	性质
	课程代码
	课程名称
	考核方式
	学分数
	学时数
	学时分配
	周学时
	开课学期
	备注

	
	
	
	
	
	
	讲课
	实验     实践
	
	
	

	必
修
课
	18001040400
	微积分
	试
	4
	64
	64
	
	4
	1
	基础课

	
	18301040400
	管理学
	试
	4
	64
	64
	
	4
	1
	核心、跨选

	
	18002040200
	线性代数
	试
	2
	32
	32
	
	2
	2
	基础课

	
	18730040200
	概率论
	试
	2
	32
	32
	
	2
	2
	基础课

	
	18305040200
	人力资源管理
	试
	2
	32
	32
	
	2
	7
	基础课

	
	18501040300
	微观经济学
	试
	3
	48
	48
	
	3
	2
	基础课

	
	18401040200
	会计学
	试
	2
	32
	32
	
	2
	2
	基础课

	
	18502040300
	宏观经济学
	试
	3
	48
	48
	
	3
	3
	基础课

	
	18701040300
	统计学
	试
	3
	48
	32
	16
	2+1
	3
	基础课

	
	18201040400
	市场营销学
	试
	4
	64
	64
	
	4
	3
	核心、跨选

	
	18402040300
	财务管理
	试
	3
	48
	48
	
	3
	3
	基础课

	
	18207040300
	市场调研与预测
	试
	3
	48
	48
	
	3
	4
	核心、跨选

	
	18334040200
	战略管理
	试
	2
	32
	32
	
	2
	4
	核心课

	
	18331040200
	组织行为学
	试
	2
	32
	32
	
	2
	5
	核心课

	
	18203040300
	消费者行为学
	试
	3
	48
	48
	
	3
	4
	核心课

	
	18204040300
	营销策划
	试
	3
	48
	48
	
	3
	5
	核心、跨选

	
	18230040200
	运营管理
	试
	2
	32
	32
	
	2
	5
	核心课

	
	18319040200
	公司治理
	试
	2
	32
	32
	
	2
	6
	核心课

	
	18625040300
	国际市场营销学
	试
	3
	48
	48
	
	3
	6
	核心课

	
	18627040200
	创业学
	试
	2
	32
	32
	
	2
	7
	创新创业课

	
	小计
	54
	864
	848
	16
	
	
	

	
	其中：课程实验（实践）1学分，16学时
	

	专

业

选
修
课
	18404050200
	经济法
	试
	2
	32
	32
	
	2
	4
	综合

	
	18209050200
	品牌管理
	试
	2
	32
	32
	
	2
	4
	营销理论

	
	18212050200
	商务谈判
	查
	2
	32
	32
	
	2
	4
	营销实务

	
	18216050200
	现代推销理论与实务
	查
	2
	32
	32
	
	2
	4
	营销实务

	
	18224050200
	非营利组织营销
	查
	2
	32
	32
	
	2
	4
	营销实务

	
	18228050200
	市场营销专业前沿
	查
	2
	32
	32
	
	2
	4
	营销理论

	
	18221050200
	零售管理
	试
	2
	32
	32
	
	2
	5
	营销实务

	
	18205050200
	广告学
	试
	2
	32
	32
	
	2
	5
	营销理论

	
	18302050200
	职业生涯规划与管理
	查
	2
	32
	32
	
	2
	5
	创新创业课

	
	18220050200
	销售管理
	查
	2
	32
	32
	
	2
	5
	营销理论

	
	18217050200
	客户关系管理
	试
	2
	32
	32
	
	2
	5
	营销理论

	
	18328050200
	管理沟通
	查
	2
	32
	32
	
	2
	5
	营销实务

	
	18233050200
	物流与供应链管理
	试
	2
	32
	32
	
	2
	5
	营销实务

	
	18214050200
	分销渠道管理
	试
	2
	32
	32
	
	2
	6
	跨选

	
	18219050200
	营销工程运用
	查
	2
	32
	32
	
	2
	6
	营销实务

	
	18223050200
	房地产营销
	查
	2
	32
	32
	
	2
	6
	营销实务

	
	18215050200
	电子商务
	查
	2
	32
	32
	
	2
	6
	营销实务

	
	18206050200
	服务营销
	试
	2
	32
	32
	
	2
	6
	营销理论

	
	18235050200
	网络营销
	试
	2
	32
	32
	
	2
	6
	营销实务

	
	18227050200
	新产品营销
	试
	2
	32
	32
	
	2
	7
	营销实务

	
	18631050200
	国际贸易理论与实务
	试
	2
	32
	32
	
	2
	7
	综合

	
	18323050200
	领导力
	试
	2
	32
	32
	
	2
	7
	综合

	
	18419050200
	证券投资学
	试
	2
	32
	32
	
	2
	7
	综合

	
	18221050200
	商务英语
	试
	2
	32
	32
	
	3
	7
	综合

	
	18134050200
	商务礼仪
	查
	2
	32
	32
	
	2
	7
	综合

	
	18325050200
	创新思维与管理
	试
	2
	32
	32
	
	2
	4
	创新创业课

	
	18840050200
	创新创业融资
	试
	2
	32
	32
	
	2
	5
	创新创业课

	
	
	5门跨选课
	
	10
	160
	
	
	
	
	跨选课

	
	小计
	58
	928
	928
	
	
	
	

	
	其中：课程实验（实践）**学分，**学时

	
	1.选修课（含专业选修课和跨选课）要求至少修32学分，其中跨选课至少修10学分,5门课程。

2.第4学期选修专业选修课不超过2门，第5、6、7学期选修专业选修课不超过4门。


 （3）集中性实践教学环节安排表

	课程代码
	课程名称
	考核方式
	学分数
	学时数
	学时分配
	周学时
	开课学期

	
	
	
	
	
	讲课
	实验     实践
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	18019060300
	社会实践
	查
	3
	3周
	
	3周
	
	5

	18020060300
	实训实验
	查
	3
	3周
	
	3周
	
	6

	18054060800
	毕业论文
	查
	8
	8周
	
	8周
	
	7

	18057061000
	专业实习
	查
	10
	10周
	
	10周
	
	8

	小计：
	24
	24周
	
	24周
	
	


